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OBJETIVOS AN’g.(\MA

O que atrai? O gue pode

ajudar na tomada de decisao
e na busca de uma
Instituicéo para investir?

Foco em investimentos
(fundo, CDB, acoes,
previdéncia, etc), evitando
produtos como crédito,
flnanciamento ou abertura
de contas

Como falar de
aplicacoes financeiras
de uma forma mais
amigavel?




DIMENSOES OBSERVAD AN@.(\MA

#1 #2 #3

Contexto Contexto
Externo Interno Instrumentos
(cenario) (Atitudes)

#1 #2 #3

Quebrar Ajudar na Destacar o
barreiras decisao beneficio




DIMENSOES OBSERVA%!AN%MA

Comportamento e percepcao

#1 #H2 #3

Contexto Contexto
Externo Interno Instrumentos
(cenario) (Atitudes)
Compreensao do Protagonismo Conhecimento dos
contexto em que estao instrumentos disponiveis

Inseridos
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ANBIMA

Contexto

Co ~
con teXtO eum O Certificado de Deposito Bancério (CDB) € ud boa alternativa
para quem deseja ter rentabﬁxdades melhores. E ter um objetivo
final €0 primeiro passo para quem quer investir.

discursducido
sobreas
yariéveis de
Impacto

NESTE INVE

« Vocé empresta di

« Sua seguranca & o mesma que g da poup
alquer horao.

.+ O imposto de re
v E pcrm\hdo resqg siro @ QU
» Nao possv! taxas de administracav:

anga,

de acordo com o prazeé ap!

PatyLe&o
Salvador/BA



N

ANBIMA

Compreensao de
contextoe um
discursducido
sobreas
variaveis de
Impacto

Rilson
Contagem/MG



Influénciasnegativas | “&

(tabus.

DanielRibeiro
Angatuba/SP
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Lucidez sobre mudancas gque impactam seus
planos futuros, e requer portanto, uma
mudanca de comportamento.

Maria Lucivaniderreira


https://www.youtube.com/watch?v=3K6LdUC7vsM

#2

Atitudes

Protagonismocomo forma de
prosperar

-

CynthiaGomes
Curitiba/PR
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